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A Cosa Facciamo
A Media Network

A Community

A La sostenibilita in Italia

LifeGate ¢ il punto di riferimento
in Italia per lo sviluppo
sostenibile.



VISION E MISSION

Vision
Creare un mondo sano, giusto e sostenibile.
Trovare nella circolarita il nostro futuro: come
nel | 6amiec.i Dlapmmﬂereeer
deve essere la base del
persone, le imprese e |l

e network internazionale di informazione e servizi per persone, aziende, ong e istituzioni
impegnate perun ) futuro sostenibile. LifeGate vuole essere | hisb d e | | 6 i n n sostenibile, meubare idee
béa’te 'su nuovi paradigmi, connettere menti, progetti e aziende. Presidiare tutte le aree di sviluppo pil
promettenti nel mondo con investimenti mirati in strumenti, media e tecnologie all'avanguardia, con un approccio

volto all'individuazione delle piu diverse esigenze delle persone e delle imprese che condividono | 6 i mpperg n o
un mondo migliore.




COSA FACCIAMO

LIFEGATE

Per le imprese
Servizi e soluzioni innovative per lo svi
sostenibile
Strategise Comunicazione
A consulenza e Reporting
A Progetti di Comunicazione
A Campagniledia
Servizi Energetici
A Energia e gas
A llluminazione a Led
A Efficientameneémergetico

Per le persone

Informazione e servizi per uno stile di \
sostenibile
Network dinformazione
Servizi Sostenibili
A Energia e Gas
A Ambiente
A Risparmio
A Viaggi )



MEDIA NETWORK

LifeGate.it Social media

Media Network
9.000.000tentanno Facebooki90.000

LifeGate.com @ . Twitter23.700

730.00Witentanno Ir}Stagr_athSOO
Linkedirs.500

LIFEGATE I [=]
LifeGate Radio LifeGatelVv
Oltre400.000 306.00Wisualizzazioni
ascoltatori in FM
300.00(n streaming
Newsletter Appmobile
25.00tewslettgreople 16.00wserapple
8.000newsletter business 4.00Quserandroid
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LIFEGATE

La community di LifeGate e formata in prevalenza da
consumatori residenti nel centro- nord, principalmente dai 30
ai 55 anni (87%) con un elevato profilo culturale (il 51% di
laureati); di questi, il 22% dichiara di essere vegetariano, un
valore oltre 3 volte quello della media nazionale.

E una community che, pur essendo complessa ed eterogenea,
dimostra di essere accomunata da valori ed interessi simili che
sembrano attraversare le generazioni, provenienze geografiche
e le differenze di genere.

Si tratta di consumatori consapevoli, attenti e informati; i loro
valori e le scelte di vita sono al centro delle proprie leve di
acquisto, ponendo grande attenzione al comportamento delle
aziende in fatto di produzione ed erogazione di servizi. Sono
pronti a cambiare opinione sulle aziende produttrici di beni e
servizi se queste mostrano una chiara e forte intenzione ad
operare nel rispetto delle personeed el | 6 ambi ent e

E forte | 6 att e alaireputazione delle aziende e alla
ricerca attiva di informazioni s ul | 6 odeii gyddattie per
acquistare in modo consapevole soprattutto attraverso gli
strumenti digitali di nuova generazione.




LA SOSTENIBILITA IN ITALIA e
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Quanto sono coinvolti
gli italiani sulla sostenibilita?

|
P

.«

“ N

S e et

el VL

APPASSIONATI
(33%)a 16,6mil.

4
-

“ b |
: .
1 g&r.\e‘"- wm.'
ﬂ"»‘.g', -~ A.*M'J,\"

t

— }‘ . e -‘ _ | Uomini
8 - : I ==Y N 3554enni
== 74% <

(41%Xxa 20,7mil.
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37.4-milioni di italiani

Dltre due terzi della popolazione italiana ha grande
, interesse per il tema della sostenibilita

; Over 65enni
BINIWIBEEESNYY Titolodi studio:

(26%) ca.13ril. media inferiore
Casalinghe
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{ P Dati 4AOsservatorio Nazionale sullo Stile di Vita
- Sostenibile i LifeGate i Eumetra MR 8


https://www.lifegate.it/app/uploads/LifeGate_-4Osservatorio_Report.pdf

, - All problema
e ~ Ala soluzione
AlLe attivit®lasticLess
o PlasticLess per il mare
o Comunicazione
V Visibilita per lo sponsor
o Stakeholder engagemen
o Consulenza
APIlus per lo sponsor

Il progetto dduzione della plastica ne
mar i e di pr omo z
circolare 9




LIFEGATE PLASTICLESS

NEL ZOSB.R‘I_SCHIAI\/‘I'Q DI AVERERIASTICA CHEESCI

Wi, 4 Quantalasticafinisceneinostrimari?
) Vg ¥ A Negli oceani ogni anno 8 milioni di
N> N tonnellatedi plasticaneglioceani

A nel Mediterrane@gnigiorno,731tonnellate
di plastica dicui90soloneimariitaliani



LIFEGATE PLASTICLESS

5 TRILIONI (MILIARDI DI MILIARDI)
DI MICROPLASTICHE NEGLI OCEAN

E noiquantaplasticamangiam@

A Nel Mediterraneonel 18% deipesciad alto
valorecommercial&acuipescespadatonno
rossoe tonnoalalungaci sonoframmenti
microplastiche

A In ltalia presenza significativa di
microplastichaelle cozze (400, nel sale
(390 e neigambelr(345%).




LA NOSTRA SOLUZIONE  cxerssnoness

LASFIDAILIFEGATIPLASTICLESS

Il progettd_ifeGatePlasticLess promuovein veroe proprioccambiamentaulturalenei modellproduttive di consumaer
promuovele 6 e ¢ ocimcolang gaindriducendb 6 u dipldsticapfremdsoluziorgoncretalleaziende allepersone

Ma vogliamoanche interveniresubito per ridurrel 6 i n g u idei mostre mati aalla plastica per farlo, LifeGate
PlasticLeslsa sceltadi adottard dispositiv&eabinin gradadi raccoglieredalleacquedeiportii rifiuti galleggiantdi plastica,
microplastica microfibraj piudannogperlasalutedeinostrmari




LIFEGATE PLASTICLE
PER IL MARE

COMUNICAZIONE

STAKEHOLDER
ENGAGEMENT

ECONOMIA CIRCOLA

LIFEGATE PLASTICLESS

Recuperdli rifiuti plasticinei mariitalianimettendaei portii Seabin,appositi
dispositividi raccoltadai maridellaplastica,dellamicroplasticdinoa 2 mme
dellemicrofibrefinoa 0,3 mm

A MedianetworkLifeGatecampagnéii comunicaziomkgitak sociadedicatal
progettaontraddistintiallatag#PlasticLess

A Attivita di ufficio stampa anchecongiunt@on gli sponsoflancioongoing
storytelling)

A Storytellingdelleaziendémpegnate e | | 6 eircaansnlmedianetworkli
LifeGate

Iniziativeli edutainmensuitemidel progettgerbambinie adulticome «Piccoli
AmbasciatatelMare»e iniziativeivolontariat@aziendaldiclearup

A Supportoalle aziendeverso un approccioproduttivocircolare lavorandsu
tuttigliaspettdellafiliera

A Riutilizzadellaplasticariciclata raccoltén Italiae/oneiPaesin Viadi Sviluppo,
peri procesgroduttidelleaziendenteressate
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LIFEGATE PLASTICLESS

Seabin puo raccogliere in unraanpa tonnellat:
di rifiuti plastici, incluse microplastich®a 2 m

5, ¥

TOGLIAMO LA PLASTICA DAI NOSTRI MARI!

Recuperiamo | a pl ast i c adigpasitivi ma
Seabirda collocare in porti privati. Ogni dispositivo puo relttugpéfie
Kg di r i f i u,tcampresk le sitroplasticheafind a®@ anm d
diametro.

COMBPARTECIPANGAZIENDE

Sponsorizzanbd 6 i n s t reeipdrtidi zgnbogia Leabine brandizzand
materialidi comunicazionaeiportibeneficiandaellavisibilita

A nel porta verranngosizionatiel portoun toteme un leggiobrandizzat
dal | 6azi enda

A sul medianetworkdi LifeGatelogoe linkaziendanellasezioneartner,
inserimentaella mappa, citazionenello storytellingdi progettocon
aggiornamentdedicatogcitazionedello sponsomella campagnaocial
#PlasticLessnelleNewslettdPeople Business

A sui media italiani e locatitazione nei comunicati stampa di LifeGa
aggiornamento del progetto con inserimento di un virgolettato azi
possibilita di attivita di ufficio stampa congiunta con LifeGate

: Asui ¢ an al inviaddel kit dicanumnicaziodealel progetto
. - composto dal logo, attestato digitale personalizzato, testi e imma
v ﬂ) A progetto, contenuti soci al p e

ambientali generati dai dispepiinsorizzati

Infine, possonobrandizzareil merchandisingdi progettq le borracce
PlasticLessimbolalellariduziondellaplasticgpermaripiupuliti




LIFEGATE PLASTICLESS

ENTROGENNAIGAVREMQVIESSCPIU DI
20SEABINNEIPORTITALIANI
A 4inLiguria

A 2inVeneto

A 1inFriuli

A 2inLombardia

A 2inEmiliERomagna

A 4nelleMarche

A linToscana

A linLazio

A linCampania

A linCalabria

A 1inSicilia

A 3inSardegna

ANDIAM@GNCHBLTRE

LifeGate sta gia valutandol 6 i n s t & |Skabia i
PlasticLesm UK, FranciaSpagnaGreciaCipro,Maltae
Israele



