


LIFEGATE IMPATTO ZERO® PROGETTI AMBIENTALI

Impatto Zero® di LifeGate € il primo progetto italiano nato per ridurre le emissioni di CO,,
e combattere i cambiamenti climatici.
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Vision e Mission

* Cosa Facciamo

* Media Network

* Community

* La Sostenibilita in Italia

LifeGate ¢ il punto di riferimento
in Italia per lo sviluppo
sostenibile.



VISION E MISSION

Vision
Creare un mondo sano, giusto e sostenibile.
Trovare nella circolarita il nostro futuro: come
nell’amicizia, nell’amore, prendere e_L
deve essere la base del
persone, le imprese e |l

impegnate perun  futuro sostenibile. LifeGate vuole essere 'hub dell’innovazione sostenlblle Incubare idee

gate 'su nuovi paradigmi, connettere menti, progetti e aziende. Presidiare tutte le aree di sviluppo pil
promettenti nel mondo con investimenti mirati in strumenti, media e tecnologie all'avanguardia, con un approccio
volto all'individuazione delle piu diverse esigenze delle persone e delle imprese che condividono I'impegno per
un mondo migliore.



COSA FACCIAI\/IO

Per le imprese
Servizi e soluzioni innovative per lo sviluppo
sostenibile
Strategia e Comunicazione
* Consulenza e Reporting
* Progetti di Comunicazione
* Campagne Media
Servizi Energetici
* Energia e gas
llluminazione a Led
* Efficientamento energetico

Per le persone

Informazione e servizi per uno stile di vita
sostenibile
Network di Informazione
Servizi Sostenibili
* Energia e Gas
* Ambiente
* Risparmio
* Viaggi )



MEDIA NETWORK

LIFEGATE RADIO

oltre 400.000

ascoltatori /mese in FM

160.000 in streaming

e su digitale terrestre
44 500 preferiti su Tuneln

NEWSLETTER
25.000 iscritti

newsletter people

8.000 iscritti

newsletter business

Follower attivi

7.900.000

lifegate.it
utenti unici anno senzarimbalzo

2! OO,,

tempo medio di sessione

PARTNERSHIP APP MOBILE AFFILIATI
E EVENTI 10.000 user apple 4.000.000 utenti
Partecipazione aoltre  4.000 user android unici/mese
40 eventi alivello 550.000 Facebook

nazionale

42.000 Twitter

LIFEGATE.it

810.000 utenti unici/mese

LIFEGATE.com

/ 120.000 utenti unici/mese

SOCIAL MEDIA
600.000 Facebook
23.900 Twitter
46.000 Instagram
7.000 Linkedin

Gennaio 2019



La community di LifeGate e formata in prevalenza da
consumatori residenti nel centro- nord, principalmente dai 30
ai 55 anni (87%) con un elevato profilo culturale (il 51% di
laureati); di questi, il 22% dichiara di essere vegetariano, un
valore oltre 3 volte quello della media nazionale.

E una community che, pur essendo complessa ed eterogenea,
dimostra di essere accomunata da valori ed interessi simili che
sembrano attraversare le generazioni, provenienze geografiche
e le differenze di genere.

Si tratta di consumatori consapevoli, attenti e informati; i loro
valori e le scelte di vita sono al centro delle proprie leve di
acquisto, ponendo grande attenzione al comportamento delle
aziende in fatto di produzione ed erogazione di servizi. Sono
pronti a cambiare opinione sulle aziende produttrici di beni e
servizi se queste mostrano una chiara e forte intenzione ad
operare nel rispetto delle persone e dell’ambiente.

E forte Pattenzione alla reputazione delle aziende e alla
ricerca attiva di informazioni sull’origine dei prodotti per
acquistare in modo consapevole soprattutto attraverso gli
strumenti digitali di nuova generazione.



LA SOSTENIBILITA IN ITALIA
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Quanto sono coinvolti
gli italiani sulla sostenibilita?
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(33%) ca. 16,6 mil.
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- : INTERESSATI 35-54enni
(41%) ca. 20,7 mil.

37,4 milioni di italiani
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Itre due terzi della popolazione italiana ha grande
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DISINTERESSATI BREECYHESILTS

~ interesse per il tema della sostenibilita. (26%) ca13,1 mil. BNl
“5 - Casalinghe

o T F98
t{ - Dati 4° Osservatorio Nazionale sullo Stile di Vita

- Sostenibile — LifeGate — Eumetra MR


https://www.lifegate.it/app/uploads/LifeGate_-4Osservatorio_Report.pdf

* Progetto

« Applicazioni

» Beneficl

e Carbon credit
« Garanzie
 Attivita

* Prodotti

Combattiamo
| cambiamenti climatici

 Eventi

Impatto Zero® ¢ il primo progetto
italiano nato per ridurre le nostre
emissioni di CO, e combattere
I cambiamenti climatici.
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IMPATTO ZERO®

Impatto Zero®

. quantifica I'impatto ambientale

R o - _

propone azioni di riduzione
ed efficienza;

compensa la CO, con

la creazione e tutela di foreste

i -4 in crescita in Italia e nel mondo.

risultati
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APPLICAZIONI

¢ @ W

Prodotto e servizi
Quantificare, ridurre e com-
pensare le emissioni di CO,
e quindi rendere ad Impatto
Zero® ogni tipo di prodotto e
servizio.

Azienda

Le emissioni di CO, asso-
ciate a tutte le attivita e ali
consumi di un’azienda
(consumi energetici, idrici,
produzione di rifiuti...) pos-
sono essere calcolate,
ridotte e compensate.

LIFEGATE
A . 4

IMPATTO ZERO®

Comunicazione
Possono essere calcolate,
ridotte e compensate le
emissioni di tutte le attivita di
comunicazione, dal mate-
riale cartaceo, agli eventi
(event.lifegate.it), fino al sito.
WWW.zeroimpactweb.com



http://www.zeroimpactweb.com
http://www.zeroimpactweb.com
http://www.zeroimpactweb.com
http://www.zeroimpactweb.com
http://www.zeroimpactweb.com

BENEFICI

| vantaggi
acquisiti con
’adesione a
Impatto Zero®

Il marchio Impatto Zero®

Consapevolezza

Aumenta la consapevolezza
rispetto al proprio impatto
ambientale e limpegno a
ridurre le emissioni di CO,

Strumenti

LIFEGATE
\ " 4

IMPATTO ZERO®

Riforestazione
e tutela

Si contribuisce alla tutela e
creazione di foreste in
crescita in Italia e nei Paesi
in Via di Sviluppo

Visibilita

Si  beneficia dell'utilizzo del
marchio Impatto Zero® per la
comunicazione.

LIFEGATE

N . 4

Clienti e dipendenti vengono
sensibilizzati sullimpatto
ambientale della propria
attivita o stile di vita, grazie
agli strumenti di comu-
nicazione messi a dispo-
sizione da Impatto Zero®

Si ottiene visibilita presso la
community LifeGate (5 milioni
di contatti)
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LIFEGATE

CARBON CREDIT

(

Compensiamo le emissioni di CO, con la creazione e tutela

di foreste in crescita in Italia e nei Paesi in via di sviluppo.

MADAGASCAR

Riserva llena

ITALIA

Parco del Ticino
» Parco del Rio Vallone * Riserva Naturale di Anja
» Riserva dell’Aniene « Riserva Antsanitia

« Parco di Vejo, area Volusia - : R!serva Man_anby
- Parco della Madonnetta *  Riserva Vohitsampana

« Parco Nord
 Parco delle Cave

PANAMA
« Riserva nella provincia
di Chiriqui
COSTARICA
* Riserva Amistad Caribe
* Riserva Karen Mogensen NUOVA ZELANDA

* Riserva Salitre - Riserva di Mate Mate
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LIFEGATE

CARBON CREDIT

(

Oltre a progetti di riforestazione, Impatto
Zero® e in grado di offrire attivita di
compensazione attraverso crediti con
gualsiasi tipo di certificazione (VER,
VCS, CER, EUA).

hY

In questo modo e possibile finanziare

progetti del seguente tipo:

e Full Switch
es. da carbone o olio a biomassa rinnovabile

Energie rinnovabili
es. costruzione di parchi eolici o fotovoltaici;
costruzione di mini-centrali idroelettriche

Efficienza energetica
ammodernamento delle tecnologie industriali
0 domestiche nei paesi in via di sviluppo

14



Azienda

LIFEGATE
\ = 4

IMPATTO ZERO®

LifeGate

L'azienda sceglie di mettere a Impatto
Zero® un prodotto, o l'intera attivita.

La persona sceglie di rendere a Impatto
Zero® i propri consumi.

Ente Scientifico

Organizza il progetto, individua i terreni
da tutelare o riforestare. Garantisce che
a ogni iniziativa a Impatto Zero®
corrisponda un’adeguata superficie di
bosco o foresta in crescita.

Ente Naturalistico

Politecnico di Torino, Universita di
Padova, Politecnico di  Losanna,
LCEngineering, specializzate nel LCA
(Life Cycle Assessmeent).

Calcola le emissioni di anidride carbonica
e la superficie di foresta necessaria per
la compensazione.

Riserva di Karen Mogensen (Costa Rica),
Riserva Bribri Cabecar (Costa Rica) Parco
del Ticino, Riserve Las Lajas ed El Pito
(Panama), Riserva Mate Mate (Nuova
Zelanda), Riserva llena (Madagascar),
Parco dell’Aniene (Roma), Si occupa degli
interventi riforestazione e monitoraggio
delle foreste. Garantisce la tutela dei
terreni a lungo termine.

15



CASE HISTORY

immagina...
U DOlanteX2 s sublime per i Capelli colonatl

una protez lone delicata grazie alle bacche di
Acal @ all'olio &8 Argan

SN2 SOUIML Daraben & siliconi

\ new
#BIOLAGE

. colorcarethérapie’
delicate care

PCR groverterte &
Marerale poat 1kl o)

LIFEGATE

v

IMPATTO ZERO®

MATRIX BIOLAGE

Ha reso a Impatto Zero® la sua linea
Natural Care, creando circa 22.000
mq di nuove foreste in Italia e nel
mondo. L'operazione ha una ricaduta
in PR e comunicazione diretta sulla
rete vendita, sui Saloni affiliati e Il
cliente finale tramite materiali distribuiti
on-site.

MATRIX BIOLAGE

lancia in occasione della ‘Sfilata
d’Amore e Moda’, in onda su Rete 4
con la conduzione di Emanuela
Folliero, il progetto ‘Matrix Biolage per
'Aniene’: resa a Impatto Zero® della
trasmissione televisiva e creazione di
una nuova area verde di 10.000 mq
allinterno del Parco dell’Aniene in
Roma.



SAPONIFICIO
GIANASSO

Saponificio Gianasso € un’Azienda
Artigiana che fa della propria
tradizione la vera innovazione.

Dalla selezione delle materie prime,
ai processi produttivi, fino alla
realizzazione del Packaging e
dell'lmballo, ecco le garanzie di una
produzione attenta allEtica e

all'Ecologia.

Dal 2006 aderisce a Impatto Zero® e
compensa le emissioni di CO,
generate dalla propria attivita.

CASE HISTORY

DISTILLERIE
FRANCOLI

Produce grappe di alta qualita. Offre
ai propri clienti esperienze entu-
siasmanti nel rispetto dell'ambiente e
del benessere delle persone. Usano
energia rinnovabile, per il riscalda-
mento riutilizzano le buccette e, a
conferma della fortissima attenzione
verso la qualita e la limpidezza, tutta
I'azienda € a Impatto Zero® dal 2006.

LIFEGATE
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IMPATTO ZERO®

GUNA

terapie d’avanguardia

pro.guna.it www.guna.it




PRODOT T cecusron

LIFEGATE
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IMPATTO ZERO®

ARVAL

Arval lancia sul mercato un nuovo prodotto in
collaborazione con LifeGate: Ecopolis Fleet, una
soluzione di mobilita sostenibile per le aziende che
prevede calcolo, riduzione e compensazione delle
emissioni del parco auto con Impatto Zero®.
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CASE HISTORY

MITO
SETTEMBRE MUSICA

L'edizione milanese sceglie Impatto
Zero® per compensare le emissioni di
CO, generate nelle edizioni 2008,
2009, 2010, 2011 e 2012 grazie al
supporto di aziende sponsor.

LIFEGATE

IMPATTO ZERO®

LUCIANO LIGABUE

Il cantante da sempre sensibile alle
tematiche ecologiche, ha scelto di
rendere a Impatto Zero® tutte le date
dei tour 2007, 2008 e 2010 e delle
Notti al’Arena 2008 e 2009.

NAT GEO MUSIC LIVE

Per la Giornata della Terra 2008, 2009,
2010, 2011 e 2012, compensate le
emissioni dellorganizzazione e della
mobilita degli spettatori e degli artisti
partecipanti (Ben Harper, Subsonica).
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Piccoli Ambasciatori
Bee my Future
Foreste in piedi

Il Km verde

LifeGate propone
la partecipazione a progetti
ambientali per garantire
alle future generazioni
un pianeta ricco di natura
e biodiversita




Piccoli Ambasciatori del Clima

Formazione innovativa per i giovani

LifeGate realizza giornate di gioco, formazione e
confronto dedicate ai bambini dagli 8 ai 14 anni
per coinvolgerli sullimportanza di contrastare |
cambiamenti climatici.

Il progetto pud essere sviluppato anche su altre
tematiche importanti, come l'alimentazione sana e
giusta, I'importanza di ridurre, riutilizzare e riciclare
e la mobilita sostenibile.

PROGETTI AMBIENTALI

Bee my Future

Tutela delle api in contesti urbani

(focus biodiversita e sicurezza alimentare)
Le api sono in pericolo. Da loro dipende la nostra
sicurezza alimentare e il nostro futuro. Infatti,
senza questi preziosi insetti, sparirebbero oltre
'80% degli alimenti che consumiamo
guotidianamente.

LifeGate, grazie al progetto Bee my Future, tutela
le api in contesti urbani secondo i principi del
biologico attraverso una rete di esperti apicoltori
hobbisti.
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Foreste in piedi

Conservazione
delle foreste nell’Amazzonia brasiliana
LifeGate partecipa alla tutela di 560 ettari di
foresta grazie al coinvolgimento diretto della
comunita locale di San Pedro.

PROGETTI AMBIENTALI

Il km verde

Riqualificazione
urbana sul Naviglio Grande di Milano
LifeGate, promuove Ila riqualificazione
dell’Alzaia del Naviglio Grande di Milano
attraverso la piantumazione di arbusti
autoctoni lungo un tratto di circa 1 km.
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LIFEGATE

via palermo 8, 20121 - milano, italy — +39 02 45374850 - info@lifegate.it - lifegate.it



